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 یک نگاهدر 

 : در دانشگاه تهران سوابق اجرایی و مدیریتیمهمترین 

  تجارت و بازرگانی دانشگاه تهرانرئیس دانشکده 

 دانشگاه تهران معاون پژوهش و فناوری دانشکده مدیریت 

 ندانشگاه تهرا مدیر گروه آموزشی مدیریت رسانه و ارتباطات کسب و کار دانشکده مدیریت کسب و کار 

 دانشگاه تهران عضو شورای جذب هیئت علمی دانشکده مدیریت کسب و کار 

 ریزی و گسترش آموزش عالی دانشگاه تهرانعضو شورای بازنگری نظارت، برنامه 

 عضو شورای ارزیابی نشریات علمی دانشگاه تهران 

 سوابق علمی:مهمترین 

 استاد آموزشی برگزیده دانشگاه تهران 

  المللی دانشگاه تهرانکتاب بین برگزیده مولف 

  استادیار مرکز ارتباطات، رسانه و فناوری اطلاعات(CMI) اشتوتگارت آلمانرسانه مدرس دانشگاه و  دانشگاه آلبورگ دانمارک (Stuttgart Media University)   

 ای در انجمن اروپایی مدیریت رسانهمدیر گروه بازارهای نوپدید رسانه (EMMA) 

 (2023برنز )چالش زمستانی المپیاد  4نقره و  1و کسب  2022انشجویی شرکت کننده در المپیاد زمستانی اقتصاد استاد راهنمای تیم د 

  پیشهفرهنگ»مجری طرح ملی دانشنامه شش جلدی مشاغل فرهنگی و هنری» 

 :ها و نهادهادر شوراها و انجمنعضویت 

  گانی، صنایع، معادن و کشاورزی تهرانجایزه ملی تجارت مسئولانه و پایداری کسب و کار اتاق بازرکمیته علمی رئیس و عضو شورای سیاستگذاری  

  نشان هفت قلم»جشنواره رسانه مؤسس عضو » 

  انجمن رسمی وزارت علوم تحقیقات و فناوری«انجمن علمی رسانه ایران»عضو مؤسس و عضو هیئت مدیره ، 
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 تحصیلی پیشینه( الف

و تغییر  (PSB) های عام المنفعهخبرگزاری»طرح پژوهشی: عنوان . در دانشگاه آلبورگ دانمارک )پسا دکترا( دوره تکمیلی دکترای تخصصی

 «های اجتماعی و محتوای کاربرساختهاز تولید به توزیع از طریق شبکه انتقالپارادایم در بازار مخاطبان: 

های دیجیتال ریسازی نوآوچارچوب تجاری»پایان نامه: عنوان . دانشگاه تهراندانشکده مدیریت  ،شته مدیریت رسانهدر ر ی تخصصیادکتر

 «ایکارآفرینان رسانه

های کسب سایی فرصتشنا»نامه: پایان. دانشگاه تهراندانشکده مدیریت در رشته مدیریت کارآفرینی، گرایش کسب و کار جدید،  کارشناسی ارشد

 «و کار در صنعت اسباب بازی کشور

  شگاه علامه طباطباییداندانشکده حسابداری و مدیریت مدیریت بازرگانی، رشته در  کارشناسی

 تحصیلات در رشته دوم:

ا: قراردادهق عامله و حقوهزینه م»پایان نامه: عنوان  .اقتصادی-دوم در رشته حقوق مالی کارشناسی ارشد و در رشته حقوقدوم  کارشناسی

 «ه اقتصاد نهادیاز دیدگا یقانون اساس 44های کلی اصل اقتصاد بازار در قانون اجرای سیاستگر بررسی سازوکارهای حقوقی تشویق

 رسمی ب( پیشینه تدریس آکادمیک

های اجتماعی، رسانه، مدیریت شبکه ، اقتصاد(: مدیریت رسانه1399 دیدانشیار از  -1395آبان استادیار از ) هیئت علمی تمام وقت: دانشگاه تهران

 ، بازاریابیمدیریت تبلیغات

 (: مدیریت رسانه، سطح سازمانی )مزو( 2016 ژولای -2014ست )آگواستادیارآموزشی  :دانشگاه آلبورگ دانمارک

 المللیای بین، بازاریابی رسانهالمللیهای بینمدیریت رسانه(: 2016فوریه  -2015)ژانویه استاد مدعو  :دانشگاه رسانه اشتوتگارت آلمان

 ا و سیما و سوره.های علامه طباطبایی، صددانشگاههای رشته مدیریت رسانه در درساستاد مدعو در 

 ای تدریسهای حرفهدوره( پ

 (2014) دانمارک ، دانشگاه آلبورگPedagogy for University Teachers «برای مدرسان دانشگاهفن تدریس »دوره 

ک دانمار، دانشگاه آلبورگ Problem-based learning, the AAU model «تدریس مسئله محور، مدل دانشگاه آلبورگ»دوره 

(2014) 

 در دانشگاه تهراناجرایی و سازمانی های سمتت( 

 (1404آذر  22تا  1403از شهریور ) رئیس دانشکده تجارت و بازرگانی دانشگاه تهران

 (ا کنونت 1403از خرداد نماینده هیئت اجرایی جذب اعضای هیئت علمی دانشگاه تهران در دانشکده مدیریت کسب و کار )

 (1405تیر  تا 1402شهریور  22 از)دانشکده کسب و کار دانشکدگان مدیریت  «ه و ارتباطات کسب و کارمدیریت رسان»آموزشی مدیر گروه 



 3.................................................................................................................................................( .....................10/07/1405داتیس خواجه ئیان ) دانشگاهیرزومه 

3 

 

 عضو شورای ارزیابی نشریات علمی دانشگاه تهران 

 (تا کنون 1402تیر عضو شورای ورزش دانشگاه تهران )از 

 (1404تیر  تا 1402ور از شهریدر شورای آموزشی و پژوهشی )دانشکدگان مدیریت نماینده ویژه ریاست 

 (1403مهر  10 تا 1402مرداد  14)از الملل دانشکدگان مدیریت دانشگاه تهران مشاور امور بین

 تا کنون( 1403)از فروردین ای دانشکدگان مدیریت های آزاد و حرفهآموزشو نظارت بر گذاری عضو شورای سیاست

طع مقدر ) «ارکیریت کسب و مد»و )در مقطع کارشناسی و کارشناسی ارشد(  «یت بازرگانیمدیر»های رشته یدرسهای برنامهعضو کمیته بازنگری 

 کارشناسی ارشد و دکتری( در مقاطع ) «مدیریت رسانه»کارشناسی( و 

 (1404فروردین  تا 1402آبان  2 )ازریزی و نظارت آموزشی نماینده کمیسیون مدیریت در شورای گسترش، برنامه

فند اساز ) ریزی و نظارت آموزشیامهدر شورای گسترش، برنکمیسیون مدیریت( تغییر به  1402آبان  2از )رفتاری ی و وم اجتماعنماینده کمیسیون عل

 (1403فروردین تا  1400

 (1403) های مدیریت کشور و آیین نکوداشت هفتاد سال آموزش مدیریت در کشورعضو شورای سیاستگذاری اجلاسیه دانشکده

 (1402مرداد  14تا  1400آذر  9از )معاون پژوهش و فناوری دانشکده مدیریت دانشگاه تهران 

 (1400 تا آبان 1400 خرداداز )الملل دانشگاه تهران جویان بینمعاون اداره کل اعضای هیئت علمی و دانش

 (1398 -1397) گذاری دانشگاه تهرانالملل سازمان توسعه و سرمایهمشاور امور بازاریابی بین

 از دانشگاه تهران های خارجسمتث( 

 (1398) وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی «اقتصاد فرهنگ»مشاور دفتر 

 (1403) تهرانورزی و کشان دمعا بازرگانی، صنایع،جایزه ملی تجارت مسئولانه و پایدار اتاق عضو شورای سیاستگذاری و رئیس کمیته علمی 

 (1405) و ارتباطات وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامیعضو میز اقتصاد فرهنگ و صنایع خلاق پژوهشگاه فرهنگ، هنر 

 (1405)« انجمن علمی رسانه ایران»مدیره  مؤسس و عضو هیئتعضو 

 افتخارات آکادمیک ج(

 (2023ستانی المپیاد )چالش زمبرنز  4نقره و  1کسب و  2022شرکت کننده در المپیاد زمستانی اقتصاد دانشجویی استاد راهنمای تیم 

 ( 1402اره جشنو) 1397-1401 پنجساله استاد برگزیده آموزشی دانشگاه تهران در بازه زمانی

 (1400جشنواره دانشگاه تهران )الملل جشنواره بینبرگزیده استاد 

 (1397های دیجیتال )بازی هایالمللی پژوهشبینکنفرانس اولین جایزه بهترین مقاله 
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 پیشینه پژوهشی( چ

ای رتبه ، نشریه دارنشگاه تهراندانشکده مدیریت دا« های مدیریت رسانهبررسی»علمی نشریه و مؤسس عضو هیئت تحریریه دبیر تخصصی، 

 (تا کنون 1400)از  الف از وزارت علوم و تحقیقات و فناوری 

 (2023ا ت 2019از ) دانشگاه آلبورگ دانمارکنشریه علمی انتشارات ، Nordic Journal of Media Managementسردبیر ژورنال 

 (2019تا  2018)  Journal of Media Management and Entrepreneurshipسردبیر ژورنال 

 Value Chain Innovations inبا عنوان  International Journal of Emerging Marketsسردبیر شماره ویژه ژورنال 

Digital, Social Media, and Mobile (DSMM) Commerce  و رنک  2نمایه شده در وب آف ساینس ) ضریب تاثیرQ2 و ،

 (2020اسکوپوس )

 Innovation and Economics of Internationalبا عنوان  Eurasian Business Reviewه ژورنال سردبیر شماره ویژ

Markets  و رنک 2دارای ضریب تاثیر ،Q1 (2017) ،2، شماره 7، سال و اسکوپوس 

ده در یه شنما Entrepreneurship and Innovation in Service Economyبا عنوان  AD-ministerسردبیر شماره ویژه ژورنال 

 (2017وب آف ساینس )امرجینگ ایندکس 

 (1398تا  1394مهرماه  مدیریت رسانه )ازاروپایی در انجمن  (Emerging Media Markets)« ای نوپدیدبازارهای رسانه»مدیر گروه پژوهشی 

 (1392بهمن  تا 1391مرکز ملی مطالعات جهانی شدن )از اردیبهشت « رسانه و جهانی شدن»پژوهشگر ارشد در گروه 

  2016و  2015، 2014های خبری جهانی نوآوری در رسانه مطالعهپژوهشگر همکار در 

 Q1دارای رتبه  المللیئت داوری نشریات معتبر بینداور و یا عضو هیح( 

 Journal of Business Research (Elsevier) 

 Journal of Human-Computer interaction (Elsevier) 

 Baltic Journal of Management (Emerald) 

 Journal of Strategic Choice (Springer Nature) 

 Humanities and Social Sciences Communications (Springer Nature) 

 های پژوهشیپروژهخ( 

 طرفداریطرح توسعه درگیرسازی مشتریان سایت ورزشی پروژه و مشاور پژوهشی مجری 

 ای به شرکت پاکشوماگیری، مالی، رسانههای تصمیمحوزه انتقال دستاوردهای پژوهشیمجری پروژه 

 جامع برای ایجاد باشگاه مشتریان گروه صنعتی ایران خودرو  تهیه طرح پیشنهادی

 تدوین سند علمی برنامه راهبردی و عملیاتی چهار ساله فدراسیون ووشومجری پروژه 
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 (شگاه تهرانروند دانه )منجر به تاسیس پردیس اان در کشورهای همسایدانشگاه تهرارزیابی امکان سنجی و چگونگی حضور مجری پروژه 

های اسپری ب انسانی ونوترکی های شرکت سلامت دیبا فارمد با موضوع تولید واکسن طیور، تولید داروهایسه طرح کسب و کار برای پروژهمجری 

 BOV غذایی

 ایساکوطراحی باشگاه مشتریان شرکت مجری 

  بان ویراشرکت دیده و کار پلتفرمی فروشگاه دیجیتال برپایه تجارت اجتماعی طراحی مدل کسبمجری 

 های پسادکتریاستاد راهنمای پروژهد( 

 (ومن قاپچیه)پژوهشگر: دکتر « های اجتماعیهای شناختی رسانهیآوری مخاطبان خاکستری در مواجهه با دستکارتاب»پروژه ( 1

 (رستمیدکتر گلناز  :)پژوهشگر« پایهمصنوعی هوش اجتماعیِ هایرسانه در نوآوریها موفقیتِ تیِحیا عواملِ ارزیابی و شناسایی»پروژه ( 2

 استاد همکار پژوهشگران نخبه خارج از کشورذ( 

گاه لافبرو اجلی از دانشدکتر نیک ح« ایهای رسانهدر شرکتکاربرد فناوری هوش مصنوعی در ارائه ارزش کارآفرینانه »پژوهشی استاد میزبان طرح 

 انگلیس

 کتابتالیف و تدوین ( ر

7) Platform Business Models and Strategies - Co-Creation of Business Value in the Sharing 

Economy Vol 2, Springer, 2026 

6) Platform Business Models and Strategies - Co-Creation of Business Value in the Sharing 

Economy Vol 1, Springer, 2026 

گری جریمبه پروژه ملی وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی خروجی ، «پیشهفرهنگ»جلدی مشاغل فرهنگی و هنری شش دانشنامه ( 5

 1403، ئیان و سیاوش صلواتیانداتیس خواجه

 1398. انتشارات ادیبان روز، "های اجتماعی و کسب و کارهای پلتفرمیدرآمدی بر مدیریت شبکه"( 4

3) “Teaching Media Management: A curriculum development”, Media xxi publisher, 2019.  

2) “Competitiveness in Emerging Markets: Market dynamics in the age of disruptive 

Technologies”, Springer, 2018 

 1394، انتشارات دانشگاه صدا و سیما، ”مدیریت رسانه: رویکرد مدیریت زنجیره ارزش“ (1

  ( ترجمه کتابز

 1405، ت ایرانری اطلاعاپژوهشکده علوم و فناو، انتشارات «عملشیوه محتوا: کسب و کار، فرهنگ و  اینفلوئنسرها و تولیدکنندگان( »5

 1405ی جهاد دانشگاه)ترجمه با مجوز رسمی صاحبان اثر(، انتشارات « رسانه در بازارآرا و تکثر  ، رقابتحصاران»( 4
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 1403اهی، ، نشر دانشگ«یطراح تفکر و یوارسازیباز یکردهایرو باز ینوآور بر یمبتن کار و کسب مدلایجاد ( »3

  1398، پژوهشگاه فرهنگ و ارتباطاتتشارات ، ان)ترجمه با مجوز رسمی صاحبان اثر( ”اقتصاد رسانه“ (2

 1397، ادیبان روز، انتشارات ”کسب و کار تفکر بازی برای تحول: وارسازیبازی“  (1

 :)به زبان فارسی( علمیدر نشریات منتشر شده  یهاهمقال( ژ

یرفته شده )پذ من، شهر ای«رگ کشور(ای بحران )موردمطالعه ارتباطات بحران در ده حادثه بزارائه مدل برای مدیریت رسانه»( 41

 و در انتظار انتشار(

 )پذیرفته شده و در انتظار انتشار( مدیریت، آموزش و توسعه در عصر دیجیتال، «ای در ایرانپژوهی کارراهه شغلی مدیر رسانهتجربه» (40

 ار(شده و در انتظار انتشرسانه )پذیرفته فصلنامه ، «فراتحلیل الگوی کاهشی اثرات در سفر مشتری دیجیتال»( 39

 ویرفته شده پذگانی )مدیریت بازر، «های اجتماعیمند ادبیات ارتقای برند در صنعت بانکداری با استفاده از رسانهمرور نظام»( 38

 در انتظار انتشار(.

 .172-151(، 1) 5، اقتصاد محاسباتی «های دیجیتالهای درآمدی رسانهارزیابی محاسباتی سوگیری برآورد در مدل( »37

ات انتخاباتی )مورد مطالعه: کارزارهای تبلیغ ای در کارزارهای تبلیغات انتخاباتیهای ترکیب رسانهشناسایی مولفه ( »36

 448-415، 82، شماره 22دوره  و ارتباطات یمجله مطالعات فرهنگ، «مجلس شورای اسلامی در شهرستان رشت(

، یت برندنشریه مدیر، «در مواجهه با بحران برند مشتری به مشتری آوری برندهای پلتفرمیچارچوب تاب»( 35

 120-67، 2، شماره 2دوره 

برنامه نود، ) 1۳95تا  1۳85های صدا و سیما در بازه زمانی شناسی واژگان و حذف نابجای فعل در اجرای برنامهآسیب » (24
 17-1، 1، شماره 3دوره زبان و ادبیات فارسی،  فصلنامه گنجینه ،«نامه، سیمای خانواده، نقد سینمای ایران(طوطی

 صلنامه، ف«تریهای اجتماعی؛ مطالعه موردی دیجی کالا در تویمشتریان با برند در شبکه-تحلیل درگیر شدن مخاطب»( 33

 .109-69، 1403، پاییز 39، شماره 10های نوین، سال مطالعات رسانه

طی، های ارتباپژوهش ،«های خودتنظیمی )مورد مطالعه: سینمای ایران(یاستشناسایی و ارزیابی عوامل حیاتی موفقیت س( »32

 .73-47(، 119) 3، شماره 31سال 

، «دگیوکارهای خانواپذیری کسبکارآفرینی خانوادگی: یک مطالعه مورد کاوی برای تبیین نقش فرزندان در رقابت( »31

 .72.-47، 92، شماره 30، دوره 1403های مدیریت راهبردی، پژوهش

ستگذاری ردی سیامطالعات راهب، «تحلیل نهادی هزینه های مبادله در تنظیم گری اکوسیستم پلتفرم های رسانه ای در ایران»( 30

 .101-78، 51، شماره 14، دوره عمومی
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« اقرع: نقش اینلوپنسرها در توسعه اقتصادی کشور یاجتماع هایدر بستر شبکه ی عراقینفلوئنسرهایا یابیبازار»( 29

 .98-80 ،2، شماره 13دوره  فصلنامه علوم خبری،

 ،1شماره  ،35ره دورسانه، فصلنامه  ،«(روزنامه همشهری)مطالعه موردی وکار موسسه مطبوعاتی تحلیل راهبردی مدل کسب »( 28

131-156. 

در  های پوشاکمطالعه: آگهیهای اجتماعی )مورد ارزیابی عوامل انگیزاننده کلیک کاربران بر تبلیغات بنری در رسانه»( 27

 .39-13، 89، شماره 29دوره  های مدیریت راهبردینشریه پژوهش، «اینستاگرام(

معه سانه جار فصلنامه، «طراحی مدل مدیریت راهبردی رسانه با رویکرد ارتقای سرمایه اجتماعی در رسانه های اجتماعی» (26

 .209-181 صص، 47، شماره 12،  دوره فرهنگ

 244-221، 14، شماره 7، دوره 22 نامه علم سنجیپژوهش، «های جهانی حوزه صنایع خلاقسنجی پژوهشیل کتابتحل ( »25

ای ارتباطات و رسانه، رشته، مطالعات میان«منافع عمومی در ایران ارائه چارچوبی از سیاستگذاری کسب و کارهای پلتفرمی و( »24

 .91-67 ص، 13، شماره 4دوره 

 .101-89، 2، شماره15ای )ترجمه(، دوره نشریه مطالعات رسانه ،«های مفهومیچهار رویکرد به مقاله»( 23

، فصلنامه «فارس خبرگزاری منفارس سامانه مطالعه، مورد خبری؛ هایرسانه در ارزش آفرینیهم برای مدلیارائه »( 22

 .60-39، 1، شماره13ای در علوم انسانی، دوره مطالعات میان رشته

های پژوهش، «ه عنوان پلتفرم درگیرسازی مخاطبهای صنعتی: باشگاه مشتریان بای در سازمانکارآفرینی رسانه»( 21

 .38-13، ص 76، شماره 26مدیریت راهبردی، دوره 

 .148-123 ،23ره ، شماهای نوینمطالعات رسانه، «گذاری بومیان دیجیتال ایرانی در اینستاگرامها و الگوهای هشتگانگیزه( »20

های فوتبال های درآمدزایی باشگاهای برای توسعه مدلان پایهای بازیکنان فوتبال به عنوسازی ارزش رسانهمفهوم»( 19

 .42-27 ص ،29، شماره 8های ورزشی، دوره ، مدیریت ارتباطات در رسانه«ایران

های وهشپژ، «یهای شبکه اجتماعکاوی در کلان دادهالگوی رفتاری نسل بومیان دیجیتال ایرانی در اینستاگرام: یک داده( »18

 32-9، ص 1، شماره 27 ، دورهارتباطی

، 9دوره ، نیوم انسا، ابتکار و خلاقیت در عل«پردازی خلاقانه برای تولیدات نمایشی صداوسیماسپاری ایدهطراحی فرایند جمع»( 17

 230-189، ص 3شماره 

 69-47، ص 3، شماره 30دوره  ،«رسانه»فصلنامه  ،«ها: ارائه چارچوبی مفهومیدرگیرسازی مخاطب در رسانه( »16

دوره   زشی،یریت ورفصلنامه مطالعات مد، «ای بازیکنان لیگ برتر فوتبال ایرانارائه مدلی نظری برای شناسایی ارزش رسانه( »15

  34-15، ص 57، شماره 11

http://jiscm.iribu.ac.ir/article_140010_cc4e69a266945e0a745acc1d2ef6eb0f.pdf
http://www.isih.ir/article_362_db94b932885e8bff3a607ab6d9145a7c.pdf
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 ات فرهنگفصلنامه مطالع ،«اسای بیماری امهای خبری در بازنمایی رسانهرسانه و سلامت: شناسایی و تحلیل چارچوب»( 14

 88-67، ص 46 ه، شمار20، سال باطاتارت

 طالعاتمفصلنامه  ،«توسعه کارآفرینی رسانه ای سازمانی با استفاده از درگیرسازی مخاطب در پلتفرمهای اجتماعی»( 13

 69-59، ص 1، شماره 14ای، دوره رسانه

عت های اجتماعی در صنسانههای درگیرسازی مخاطبان مبتنی بر رگیری عملکرد پلتفرمهای اندازهشناسایی سنجه»( 12

 57-47، ص 4، شماره 13ای، دوره فصلنامه مطالعات رسانه« خودروسازی کشور

، دوره های ارتباطیفصلنامه پژوهش ،«های هوشمند تلفن همراهوکار سازمان صداوسیما بر بستر گوشیطراحی مدل کسب»( 11

 102-67ص ، 95، شماره 25

نامه ، فصل«(1۳95ماه )در بهمن خوزستان استان برق گسترده یهایخاموش حادثه یاهرسانبازتاب : بحران و رسانه»( 10

 299-279، ص 3، شماره 8دوره دانش پیشگیری و مدیریت بحران، 

 اصفهان ای )مطالعه موردی: روزنامههای رسانهشناسایی عوامل تأثیرگذار در پرورش کارآفرینی سازمانی در سازمان»( 9

 160-143، ص 1391، زمستان89ماره رسانه، ش، فصلنامه «زیبا(

زار های نوین بر باای: بررسی تحولات ناشی از ورود رسانهچالشهای مدیریت تلویزیون در عرصه تبلیغات رسانه»( 8

 186-165 ، ص1391، بهار 86، فصلنامه رسانه، شماره «های تلویزیونیآگهی

، («ای چند موردیای ایران )مطالعههای کارآفرین رسانههای دیجیتال در شرکتسازی نوآوریچارچوبی برای تجاری»( 7

 . 88-71 ص، 1391، بهار 11، شماره4نشریه مدیریت بازرگانی، دوره

 دهم، شمارهال دوازظامی، سفصلنامه دانش انت ،«های جمعی با رویکرد پیشگیرانهتبیین مدل ارتباطاتی نیروی انتظامی و رسانه»( 6

 .81-55 ص ،49ماره پیاپی چهارم، ش

ی، شماره ت راهبردفصلنامه مطالعات مدیری، «سازی نوآوریهای دیجیتالتبیین نظام مدیریت راهبردی بازار رسانه برای تجاری»( 5

 . 265 -236ص، 4

، بهار 65فصلنامه پژوهشهای ارتباطی، شماره  ،«ه عملها، فرایند و حوزای: شناسایی مؤلفهگذاری رسانهمشیسازی خطمفهوم»( 4

 40 - 11 ص، 90

 در صنعتکارآفرین: بررسی عوامل سازمانی موثر در ایجاد و انتقال دانش کوچک و مدیریت دانش در شرکتهای »( 3

 . 46 - 27ص ، 1390، بهار 11، فصلنامه توسعه کارآفرینی، شماره «انفورماتیک ایران

، بهار و 4، شماره2مدیریت بازرگانی. دوره  نشریه، «های بازرگانی در رسانه ملیای تأثیر بر مخاطب برای آگهیهطراحی سنجه»( 2

 . 72 -53ص، 1389تابستان 
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 - 11ص ، 88زمستان ، 60، فصلنامه پژوهشهای ارتباطی، شماره «طراحی مدل تعاملی مدیریت رسانه با فنآوریهای نوین ارتباطی»( 1
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